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La publicité osci

Au lieu de suivre les phénoménes de société
ou de consommation, la publicité peut-elle en étre
a l'origine ? Ses artisans répondent.

endance. Un terme
devenu & ba fois ke plus
gahvadé et le plus prisé
qui soit. Non pas b ten-
dance shypes, brunchée,
parsienine, mats phatde b vole ten-
dance, ks sociétale ou Marttique, qui
finit parfiols en tendance de consom-
mation. Celle dont on s"apersoit
seuderment quelques années plus and
qu'elle n trursformeé nos habinades ou
ar'elle ext vt dans | bingnge cou-
yant. Le Saine-Ciraal des marques, des

lir publicstasine, moutent-ils. Sedon e,
La publicite n'est pas une methode,
eneumne s une bechmique. « Lo il
e Lo o ext e cuapter K emackomace, e b
clemocrtisor 8 don: de 'amuplificr Mot
endinee xiie & e amiom. !
wugffi o b s, precse pour s part
Pascal Girégoire, cofondateur de La
Chaose.

Allers-retours
L)mhm: o 1endance caplce

1 bes causes mondiales.
18 Faric. oelle

o

La publscité, justement, est-clle &
Varigine, & Vavant-garde ou i la re-
morguie d 'une tenicance? Chai nourrit
qui? Qs inspire qui? Comment ar-
rive-t-0n des scins mus sur la plage &
uane Myriam placandée sur les murs
parisiens en 1981 qui annonce qu'dle
v enllever be bas? Comment differen-
cier aujourd hii b crestion artistique
d'AndyWarhol et sa production pu-
blicataire # (lire g-contre)

Prenez un publicitaire. Imagines-
e allanst voir un film ou un concert,
lisant un article ou un e, Bref,
Tramant Fair cdu temaps, & 1'affilie des
mmodes, des mythes ot des fantnumes
du moment. Agites-le dans un sheiker,
wupoudret d'un soupoon de crat-
witd et vous vez normalenent devane
vious s qus iaginesn la prochaine
carmprigne qui vous fem déconirla
.Jmmr tendance avant méme que
vt Payer pergue. Une recette im-
jparable? Pos tougours. Maks parfois, le
mélange prend. Exacterment comme
dans Fart.

» Mais jrseersserit, Ls pablicite ext wn
soulignent Fréderic Raillard
Farid Molkart, coprésidents de
Frod&Farid, Pour eus, pas de faunsse
misdestie: < dvowr l borme punmion -

e ol o el e e cames Ka sy
o e Lo gyl et s taaderat,

désormais 1z nom, « Massive (mn!-
Liagence viert d"orchestrer un grand
proset sutour du systeme de micno-
don reverse 4 Passocianon Unitaid
Dees personnalités americaines de
tous horizons, comme Spike Lee,
Samuel L Jackson, Paul Auster ou
Rill Chimton, ont d'oalleurs réponcdu

presents. «Siroe e, ks manges
ot bes problicieaines owt pris e releris des
T #, confirme Christo-

phe Coffre, directeur de la création
chez Saatchif Saatchi, Méme em-
ballemens pour la campagne <Tek,
teks tek Time for Climate Justices

La bande-son de la campagne « Epargne « du Crédit agricole est I'uwe du
groups Two Doors Cinema Club. Depaiis, le trio ilandaks fait parier de lul.

aileurs rellerment mnbriquis que, de
T'una Pautre, il 'y 4 soovent quion
pas. On ne compae plus le nombne
dee grands réalisateurs de publicie
devens des grands réafismeurs de

«Une bonme pub est celle
qui arrive a Uheure. »

anchestree par le réseau Euro RSCG
Worldwide, son lebel The Hours et
portie par sobcne-cing artistes e
ternationaux. Au final, 15millions
de signanures ot plus d'un milbion de
rebechangernents du e masscl,
an boarming. « Do oe el e desconrs
vt o i o chcoves prabbcsiar,
s artivtigne », analyse Alexandre
Sap, E'IK.J:ALLth The Howrs.

Sociéte, art 1 publicité sont
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anéma. + Crdee i L praby, hecusconp o
st ka cuase che oont amiteuge, appelle
Christophe Coffre,
sont o s s oz
o e ot prabicalé, Ly s, par
cumple, bl doroor fo....»

Drins ba misique galement, -
fiueroe des marques se fit peu d peu
sentir, Prenant fe relais des masons
de diques, un boulevard ¥'oivre
pour b publicité. Le meilleur exem-

ple et Apple svec s campagnes et
lewrs bandes-son faian émenger de
notvea tlents. Dans ce domsing,
le duo Fabrice Brovelli-Chiristophe
Causrer, chez BETC Music, n éga-
lemienit die beau fuits J'armes 4 son
mctif, avee entre sutres ['empreine
musicale d'Asr France signée par
Chermical Brothers en 1999,

Liur dermaére rewssite date de jan-
wier 2010: la bande-son de Is cam-
pagne « Epargnes du Credit agricole,
avex le groupe T Doors Cinerma
Club, Le jeune trio irlandais, dont ke
premiber album ext sorti début man
cher Kamme, it depuis beaucoup
pasher de hi,

Autre bel exemple chee Publicis
Conseil en 2009, avec la campagne
pour le crédit immobilier de BNP
Paribas. La marque avait en effer
choisi pour 'illustrer ks chanteuse
britannigque VV Brown on reprenam

L'info en continu sur www. strategles.fr

Internat Ll

i falt appel i 1 th

lle entre avant-garde et suivisme

Hinsl, Wrangler permet d'habiller ot déshabiller ses mannequins sur son site (3 g.).

I.elmmmmwﬂedumﬂﬂmumwMMWIMUHMMUWIMVW Paul Auster (@ dr.),

Turscpmu processus créatf du clip -
sical de Mirtiste. Un clp quia acodiéee
In médiatisation de b chanteuse, dé-
T e e o,

Pour d'stitres, c'est en falsant
dew allérw-retoan qoe li creativire

anx armpodey e fa publicad s,
sontfignent lex deux producteurs de
Coma, Jubiens Rigouilint et Julien Pas-
aquier. Ulne vision sans cowse renduve-
| cpuad wiemat che Jes armener a produirs.
e tris v clip d Trin Higelin pour
Petat Hatea ot BETC Bum RSCG.

o Ninas arvu fove s o amtemas,
e Tl et s o s, -
[gne Pascal Grégoire, de La Chose.
# L WU mowes pormice e liaricher encone
s e roeetweine rakones, o dhowe e nou-
e antynms povr ks sl o o par-
B, soutlignent Christophe Tomas
a }:An—(']lnﬁ:s Felli, producteurs s~

Ces suocis sont le résultat d'une
veille Et pour cela,

..kn—.;-ﬂ.uuii.mmv are. h::\.“
s plumgraphe TR, de.

pub/art

nombreux sont les publicitaires qud
remercient sujourd'hul Internet.

e Ferris.

wlmerier esr s moiclicn o eqpénionc
iqurd forit apped & Minagimanion, un pe
i [ radi, souligne Matthieu
de Losseus, coprisident de agence

Déterminer qui nounit I'autre est drfﬁule

a demiére campagne pour

Suchard va-l-elle créer yne ten-
dance? En prénant le «retour du
plaisirs, la margue it émerger un
noiveay discours 3 confre-courant
du moralisme ambiant. Sera-t-elle
sulvie? En effet, si certaines publi:
cités ouvrent de nouvelles pistes
#t de nouvelles tendances, on ne
s'en apergoit quiaprés...
Quand Andy Warhol a créé sa
Factory en 1964 & New York,
le roi du pop art avait dég kes
miains dans ka publicité depaiis
une dizaine d"années, Difficile de
déterminet clairement qui & pourrl

[autre, De méme pour [école
publicitaie anglaise des annies
¥g70-1580, Les frines Ridley et
Tomy Scoft ont démarmé par des
publicités marguantes avant de
bastuler sur grand &ran, ainsi
quiAdiian Lyne ¢t Hugh Hudsan,
entre autres. La mime année, en
1986, sortaient d'ailleurs dew pro-
ductions mythigues et tellement
synchrones: le film Newf Semaines
et demie ef [a publicié pour Lewls
de 'agence anglaise BBH avec son
citbibre strip-tease dans (3 laverie
automatique ryghmé par le magi-
que Manvin Gaye.

L'info en continu sur www.strateghes,fr

wiles idées nalssent d'ume minus-
cule collisions, résumal le céidbe
publicitaire Phiippe Michel,
fondateur de I'agence CLM BBDO.
De la provocante Myriam pour

le réseau de afficheur Avenir

au «Buves, Eliminez» de Vittel,

se5 créations sont restées dans
Mimaginaire collectif. Les publicités
de Millustrateur Jean-Paul Goude
ont, elles aussi, changé la straté-
gie publicitaire avec lavénement
des imaginaires de mangue et
méme de pays, comme lors

du défilé du bicentenaire de
Rinvolution frangaise, ALc.

DDB Paris. Cals ave soserrar guansd
bt iy ofiones e TSI
e oot W choone the Mlovm, vl propose
e rervny o pevy il A ol -
sion Apolla 11, 0ir éncory ke insicalea
Black Cab Scxaons,« Auatre bel exermple
sitrerment portetar: b dermitre venion
du site de ks marque Wrangler avec
le mannequin dqus I'on habille ou
deshabille au gré de s sotris
Retomur de bitton du Net: cerine
tenchinces actoelles se «vimlsent s 1l
Rerment vite sur ks nouvesne midiss
que la publicité donme parfiois im-
pression d'arriver més en retard, Tane
i dmvm certains. d.rrm’vh

i, rmmmpm.-n;w i
& comumnenr s, temperent Fronck
Bothol et Hugues Choler, directeurs
associes du stusdio medias Arthur

Ce sernit 1a unc autre diffinence
smvee T'art: pour exister, la publicité n'a
e besoin die onder [ tencdanoe, & éene:
alavant-garde. « U bone pub o ol
o i Mhevere. NI teop ot iyt
i g vt retands, confirme Frédéric
Crirand, directeur international du
planning strtégique de Grey Paris.
Chez SaatchiS:Sastchi, Christophe
Cofre irone: « O sows repmche iy
ke ke o soma o, et i e
dey ey .. » Anne-Lise Carko
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