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dossier

economie d'une esthétique

Court métrage musical ou pub en chanson ? Petit projet entre amis ou produit standard ?

Pour faire suite a notre précédent dossier surle clip, paru dans le n° 60, nous nous sommes

interrogés sur ce qui se cachait derriére le mot fourre-tout de clip. Le clip rassemble une

multitude a I'esthétique et a I'économie diverse que seule la diffusion rend uniforme.

Publicitaire, expérimental, promotionnel, commercial, le clip est un format dont la fonc-

tion varie suivant les projets. Quelle demande ? Quelle commande ? Pour quelle esthé-

tique ? Et avec quels budgets ? Enquéte sur un marché aujourd’hui en compléte mutation

ou, grace et malgré la publicité, des économies distinctes voire paralléles, coexistent.'

avidéomusique est une forme chan-

geante dont le “marché” se trouve a

la croisée de trois poles d'intérét. D'une
part, les clients-commanditaires : maisons de
disques, éditeurs phonographiques. D'autre part,
les diffuseurs-destinataires:chaines musicales,
cablées ou hertziennes.Enfin, de bien plus petites
structures: les sociétés de production.
Commanditée par un label, réalisée par une pro-
duction reconnue comme telle et enfin diffu-
sée sur une chaine musicale, telle est |a trajec-
toire d'une vidéo promotionnelle “standard”, un
produit audiovisuel dont tous les droits d'ex-
ploitation reviennent au final a la maison de
disques. Georges Hanouna de LN production :“Le
marché du clip est en profonde mutation. Mais,
alors que les ventes s'effondrent, les maisons de
disques ont toujours besoin d'images pour vendre
leurs artistes. Elles en ont peut-étre méme plus
besoin quavant. Il va falloir changer notre maniére
de travailler. Prendre de nouveaux risques.”

Produit promotionnel devant améliorer la
vente de disque, le clip est devenu, dans le
contexte actuel de baisse des ventes de cp et
d'augmentation des ventes de bvp, non plus un
objet de promotion d'un produit mais le produit
lui-méme. Pour Julien Rigoulot, producteur de
vidéomusique, la solution envisagée par les plus
ambitieux serait de “mettre en vente des albums
intégralement clippés, du premier au dernier titre,
sans pour autant dépenser plus d argent que d'ha-
bitude ni changer d'esthétique”.Siles majors du

disque semblent prétes a vendre du clip en ovp,
créant ainsi un nouveau marché, sont-elles prétes
ay mettre le prix?

histoire d'un clip

Dans |'économie standard, chaque projet
de clip connait en théorie un parcours en plu-
sieurs étapes. Choisi préalablement, le simple
(single) est lancé avant la mise en vente de |'al-
bum. Cet extrait (clip en anglais) doit non seu-
lement valoir pour ses qualités intrinséques
(étre un tube) mais il doit aussi provoquer I'en-
vie d'en connaitre plus long sur l'artiste, et
donc de faire acheter le co. Cette logique de
I'échantillon promotionnel qui s'appuie surla
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diffusion en radio quelques semaines avant la
sortie de I'album trouve dans la vidéomusique
son équivalent visuel sur les chaines musicales.
Conséquence immédiate, cette maniére de
faire oblige les maisons de disques a anticiper
la commande de quelques mois. Dans l'inter-
valle, les responsables du marketing définis-
sent ce que devrait étre I'image du chanteur
ou du groupe. A partir de ce cahier des charges
plus ou moins flou, un appel d'offre est lancé
aupres de plusieurs sociétés de production. Ces
dernieres proposent des traitements. Cette
étape de préproduction est décisive. Hélas, ces
derniers temps, le délai imparti a tendance a
se compter en semaine, voire en jours. Selon le
producteur Jerémy Rochigneux:“Les labels ont






